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Einleitung 

Lünendonk®-Listen und -Studien zum Thema  

„Qualifizierte Dienstleister“  

 

 Die Lünendonk GmbH, Kaufbeuren, publiziert seit 1983 

Rankings für ausgewählte „Qualifizierte Business-to-Business-

Dienstleister“. Dazu zählen unter anderem IT-Beratungs- und 

Systemintegrations-Unternehmen, IT-Service-Unternehmen, 

Managementberatungen, Wirtschaftsprüfungsgesellschaften, 

Weiterbildungs- sowie Zeitarbeits- und Facility-Service-

Unternehmen. 

 

 Beispiele für klassische Anbieterstudien sind die Lünendonk®-

Studien „Führende Unternehmen für industrielle 

Instandhaltung“ und „Führende Facility-Service-Unternehmen 

in Deutschland“. Bei diesen klassischen „Lünendonk®-

Anbieterstudien“ werden die Unternehmen anhand ihres 

Inlandsumsatzes in Deutschland gelistet. Lünendonk®-Listen 

ergänzen die Studien. Einer Lünendonk®-Liste für einen 

bestimmten Anbietermarkt wird dabei ein Unternehmen nur 

zugeordnet, wenn es mehr als 50 Prozent seines Umsatzes in 

diesem spezifischen Markt erbringt.  

 

 

 Darüber hinaus werden Lünendonk®-Marktsegmentstudien 

erstellt, die einzelne Segmente größerer Business-to-Business-

Dienstleistungsmärkte analysieren. Lünendonk®-

Marktsegmentstudien erfassen Unternehmen, die regelmäßig 

Umsätze mit Leistungen erzielen, die einem bestimmten 

Segment eines Marktes zugeordnet werden – hier 

Sicherheitsdienstleistungen. Es werden Anbieter auch 

verschiedener Herkunftsmärkte einbezogen, sofern und 

insoweit sie mit einem Teil ihres Angebotsportfolios in dem 

betrachteten Marktsegment tätig sind. Damit ist diese 

Sortierungs-Methodik restriktiver als in den klassischen 

Lünendonk®-Anbieterstudien, die einen breiteren Markt 

betrachten. Das Ranking zur den 15 führenden 

Sicherheitsdienstleistern in Deutschland ergibt sich somit 

anhand der reinen Inlandsumsätze mit Sicherheit. 
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